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Fufballfans haben die | {711 F 110000

eingelagert

,,Munition®

AUS DER REGION

Osterreich verindert
sich in diesen Tagen wie-
der einmal - nach Conci-
ta Wursts Erfolg, dem 3.
Platz von Hupo Neuper
bei ,,Dancing Stars, der
EU-Wahl und dem langen
Warten auf den Sommer.

Wenn am 12. Juni der Anpfiff
zur Fuf$ball-WM in Brasili-
en erfolgt, kann das Personal
in den Lebensmittelmarkten
schon erleichtert durchatmen.
Dann haben sich die Fuf3ball-
fans die ,,Munition bereits
besorgt. Wahrend bei den TV-
Geriten die Neuanschaffun-
gen nicht so ins Gewicht fallen,
spricht Landmarkt Geschifts-
fithrer Ing. Johannes Pauritsch
von erhohter Nachfrage bei
Knabbergeback und Getrén-
ken. Diese ,,Munition gehort
einfach dazu, und das in allen
Geschmacksrichtungen. Vieles
davon kommt aus Osterreich,
die Solettis sind tiberhaupt
»Made in Styria“. Eindeutiger ist
die Situation bei den Getranken.
Die Skiasse Knaus und Kroll
haben die Steirer auf ,,GOs-

ser eingeschworen, aber die
benachbarten Salzburger kon-
terten von ihren Stiitzpunkten
in Flachau und Grébming mit
zahlreichen Stiegl-Varianten.
Ein Gosser Werbefilm entstand
in Forstau. Erlebt wird die Fuf3-
ball-WM entweder im trauten
Freundes- und/oder Familien-
kreis. Fiir die Zeit der WM wird
es in den Landmarkt Spar Filia-
len landerspezifische Fanpakete
fir einen unvergesslichen Fuf3-
ballabend geben. Die sich von
Spieltag zu Spieltag andernde
Zusammensetzung, wird tiber
Facebook transportiert werden.
Auch etliche Gastwirte iiber-
raschen ihre Géste auch mit
neuen grofieren Fernsehgera-
ten und da und dort wird das
Vereinslokal mittels Bildschirm
und Leinwand iiberhaupt zum
»Stadion umfunktioniert. Die
Kunden sind auch in diesem
Fall Kénig und gleichzeitig auch
Zuschauer!“ Manchem Fuf3-
ballfan wird nach der WM die
Badehose vielleicht nicht mehr
passen, aber da kann sich eine
andere Branche freuen - die Fit-
nessstudios.
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.,Bei uns lebt die Vielfalt,
dort wo sie entsteht.
Wir sind die Region.*
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QUALITAT, DIE MAN SCHMECKT

hoher Fleischanteil, daher geringer Fettanteil
Gluten- und laktosefrei

ohne Zugabe von Mehl oder Stirke
heimisches Rind- und Schweinefleisch

ohne kiinstliche Aromastoffe

ohne kiinstliche Farbstoffe

ohne kiinstliche Geschmacksverstirker
handgemacht vom Fleischermeister Tasch
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